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El Presidente de la Junta de Licitaciones y Adquisiciones hace una breve exposición a los miembros 
asistentes sobre el presente proceso contractual que se adelanta por menos del diez por ciento (10%) de la 
menor cuantía para la entidad regulado en el decreto 3576 de 2009, cuyo objeto consiste en recibir ofertas 
para contratar el servicio de publicidad radial y televisiva para ofertar los programas tecnológicos y demás 
servicios, así como, dar a conocer cola Institución. Publicidad que deberá ofertarse bajo las siguientes 
condiciones:

CUBS DETALLE CANTIDAD
Item 1.
2.35.5.16.4

Ítem 2.
2.35.5.17.32

Publicidad radial 

Publicidad televisiva

SEIS (6) pautas o cuñas diarias de 30” distribuidas de 
acuerdo a lo pactado en el objeto del contrato durante 4 
meses distribuidos en el año de la siguiente forma: 
marzo, junio, noviembre y diciembre

1. Espacio de media hora para la realización de 
un programa institucional cada 15 días para su 
respectivo diferido

2. CUATRO (4)  pautas publicitarias diarias 
3. Cubrimientos de eventos relacionados 

directamente relacionados con las actividades 
propias del la institución 

4. La difusión de información a través de 
comunicados, cartas, etc

5. Las actividades deben ser desarrolladas 
durante cinco (5) meses distribuidos en el año 
de la siguiente forma: marzo, mayo, junio, 
noviembre y diciembre.

Se continúa exponiendo, que vencido el plazo para la recepción de ofertas estipulado en el cronograma de la 
invitación pública a cotizar número 004 de 2010, se recibieron propuestas por ítem así: Una propuesta para 
publicidad radial (2 de marzo de 2010) y una propuesta para publicidad en televisión (1 de marzo de 2010), 
estando dentro del término para recepción de ofertas consagrado en la invitación pública a cotizar, lo que es 
factible iniciar por parte de ésta Junta de Licitaciones y Adquisiciones el estudio de las ofertas allegadas.

A continuación se procede a la apertura y estudio de la oferta s recibidas, iniciando con la oferta presentada  
para Radio por EMISORA RCN RADIO CARIONGO  contenida en diecisiete (17) folios incluida propuesta 
económica y documentos sin foliar y la oferta recibida por RTP TELEVISIÓN contenida en doce (12) folios 
incluida propuesta económica  y documentos, igualmente sin foliar.
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